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L Peditica Tntevraia oi Prodior-
ter {ntegreated Produce Policv)
¢ parte integrante defla strategia
COMRITITaria per fnceniivare
ttte presticne sostenilile o
prodotti ¢ per coordmare le va

rie attivita in materia ambienta-
fe. Chivestu sprecifica Politica ari-
biemtale si pone Voliettive di
proporre una serie di strimenn

sterrte e i s '.-'."a'.'i:rJl.l'.’J: i j.'.l.frﬂr.!'i i
ROrVEST Mg eiormenie coososie
mibils, mstaurando un circolo
virtese che, sulfto base della
concorrenza tra le .'&'H:Ii:n}jli.’
aziende, porti ad un continio
miiglicramento tecnologico ¢
ambientale,

Le linee strategiche adottate
daltu Politica friegrane oi Pro-
dotto sono state sviluppate in

CERTRICS TNE | e e e P e

IPP: la Politica Integrata

celladirrazione conle fmprese ¢
L SOEUCHE (RECPEASALT ¢ SONG COn
tenute nella Comunicazione
el Commiissione o Congis
glt ¢ al Parlamento Furopeo
el 18 givgno 2003, Lobieitive
el prresertte articolo & qaellio di
descrivere @ principt fondanii
delfa 1P e gl strimenti messt
o disposizione per applicaria
alla propria realti.
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B CERTIFICAZIONE

CONSIDERAZIONI
D1 BASE E PRINCIF]
FONDANTI DELLIPP

La Politica Integrata di Prodot
to ¢ originata da aleuni assunti
fondamentali;

« [a gquantity complessiva di
prodott ¢ in costante e globa
le aumentlo;

® cxisle una varieta sempre
magpione di prodott e servizi
offert al consumatore;

o Minnevazione crea eostante
e Moy pn‘rd:':!!i: che uti
hzzano nuovi maleriali, nuo-
vie leenologic, nuove tipologie
i assemblage,

= | prodotti sono commercialie-
zali ¢ realizzat i tuito ol
mondo, ereando impatt sul
I"ambiente a scala sempre piu
globale;

s | prodott sono sempre mag
glormente complessi:

= un prodotlo pud cssere pro-
aeltata in modo ottimale ma
'uso o lo smaltimento inade-
FLALG POSSOTIO CTeare unpatti
rilevanti sull ambiente:

s | prodott causano un degra-
do dell’ambiente durante tut-
e e asi o fabbricazione, di
uso e di smaltimento e quindi
durante tutto il loro ciclo di
vili;

¢ il ciclo vita di un prodotto ¢
composto da differenti fasi.
governale da differenti ape-
ratori, come designers, pro-
gettisti. fabbricanti, commer-
ciali. rivenditori, consumator,
oo,

Risulla, quindi, prioritario per
la riduzione degh impatti sul
I'ambiente stimolare le singole
parti inleressate ol ciclo vita
del pradotto verso integrazio
ne della variabile ambiente nel
loro guotidiano lavoro ¢ nel-
IMaumentare le proprie perfor-

?G Pulzia Indusinale & SarfLasons

AR FANG PE0E

ore Than

anagement

mance ambientali, portando co-

stoad una globale ¢ sostanzale

diminuzione degli impattl gene-
rati dal prodotto/servizio nel-

Parcw della s mtera vita,

| "abiettivo della politica am

bientale europea di prodaotto ¢,

guindi, quella di garantire che 1l

miglinramento delle prestazio

ni dei prodotti vady di pari pas-

S0 E0n il 1[];;]n‘.-|:u'|h".t‘lh“:- am-

Bientale degh stess, favorendo

e incentivando la competitiviti

a lungo lermine sulla base della

creseente richiesta di prodotti ¢

servizi eco-compatibili. Infatti,
in un mondo scmpre pit donn-
nato dalla concorrenza, il mu
ghoramento ambientale costi-
tuisce un terreno di sfida per le
imprese nonche uno strumenta
per aumentare la loro competi-
tivita e guella dei loro prodotn.

La politica ambientale di pro

dotto propone. guindi, specilici

strumenti per pernmetiere alle

azicnde di arientarst verso il

mighoramento ambientale.

L'approccio della Politica Inte-

srala di Prodotto st basa su cin-

quie principi:

» considerare l'intero ciclo di
vita (life-cyele thinking) dei
prodotti; elaborare cloe stru-
menti che mirino realmente a
diminuire gli impatt pin gra-
vasi di un prodotto, conside-
rando quindi gh effell sul-
I"ambiente nclla loro totalita;

e collaborare con 1l mercato,

ovvelo introdurre imcentivi

per orientare il mercato verso

soluzioni pit sostenibili, m

particolare imcoragaando a

domanda e ['offerta di pro-

dotti piu ecologici ¢ premian-

dole nnprese purimnovanye e

impegnate a promuovere lo

sviluppo sostenibile,

coinvolgere le parti interessa-
tez elabarare strumenti condi
vist, basati sulla concer lazion
det van portaton di imteresse.

Solo in questo modo ¢ posst

hile ereare strade reulmenty

percorribili per incoraggiare
tutti calora che entrano in
contatto con il prodotto

(aziende, consumaton, auton-

ti pubililiche, ete.) ad interve

mire nell ambito della propria
sfera di influenza:

e instatrare un processo di mi
elinramento continuo, spin-
gendo, sulla base del libero
morcate ¢ della concorrenzi,
le imprese a introdurre nuove
tecnologie mageivrmente
ceo-compatibili; in relazione
al loro rapporto costo - effica-
cia;

= mellere a disposizione molte-
plici strumenti di azione, sia
volontari che normaltivi ¢ con
dillerent scale di intervento,
da locale a internazionale.

GLI STRUMENTI
DELIL’IPP

Gli strumenti messi a disposi-
zione per perseguire la “pro
pra” Politica Integrala di Pro-
dotto sono molli ¢ possona cs-
sere riassunti nelle categorie
elencate di seguito. Quesli stru-
menti possono essere volontari,
informativi, cconomict € nor-
mativi, in funzione del tipo di
abiettivo perseguilo.

Tulli oli strumenti messi in atto
hanno come scopo anche guel-

L




o di promucvere applicazione del concetto d
ciclo vita cd & su questo concetto stesso che ess
51 basano;

= incoraggiare, lramile il ricorse a misure fiscal,
la realizzazione o acquisto di prodotti e di
metodh di produzione pin ecologic:

» fenere conlo degll aspettn ambientali ool ag-
giudicazione dei contrat pubbhic e favorire e
strategie dh pequisti verdi da parte delle Pub-
bliche Amministrazion (Green Pubfic Procu-
renTen),

s incentivare Madozione di Sistermi di Gestione
Ambientale (150 14001, EMAS) che permet-
tong non solo di mighorare le pertormance
ambientali dei processt mterm all"azienda, ma
gquantomeno di verificare ¢ indirizzare anche
guelli detle altre aziende che concorrono alla
vila clel nostro |‘|]Lh1|.!llﬂ.

» fornire a1 consumatort le informazion neces-
sarie per ung scella consapevole dei prodoti
sul lora acqguisto, sul loro utilizzo e sul loro
smaltimento:

e inleerare ¢ promuovere Papplicazione degh
strumenti volontari come le etichette ambien-
tali oi prodotto di Tipo 111 e 1 (Ecolabel, Di-
chiarazioni Ambientali di Prodotto, cte.). Que-
slo punte ¢ forcmente collegato al preceden-
T

» modificare 1 meccanismi per lu formazione dei
pregzl considerando anche le cosiddette ester-
nalitha, ovvero stabilendo 1l prezzo di un pro-
dortto anche sulla base degli impatti creati dal-
lo stessa sull ambiente, prendendo in conside-
razione cosi @ costi indiretts sulla societa che 1l
prodotto crea in termini di “danno monelizza-
"

GREEMN PUBLIC
PROCUREMENT

Lo degh strumenti di maggior rilisvo ¢ alluali-
ti, oltre alle Etichelle ¢ Dichiaraziomi Ambien-
tali rattate in precedentt articol,  sicuramente
il Crreen Public Procurement. Infatti, su questo
strumento si stanno concentrando sl sforzi della
comunitd curopea tramite Nemanazione di spe-
cifiche direttive, linee guida e raccolte di buone
pratiche.

11 Green Public Pracurement (Appalt Verda
Puhblici) & una parte fondamentale della poht-
ca integrata di prodotio e consiste nell’onentare
le procedure di acguiste di beni e servizr da par-

SeTEMOTEX

Scopri la differenza
dei prodotti monouso leader
nella pulizia professionale.

Panni in microfibra

Panni monouso
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CERTIFICAZIONE

te delle pubbliche amminisira-
zioni verso beni e servizi am-
hicntalmente preferibili rispet
toad altri, tenendo guindi in
conto non solo il costo e effi-
vacia ma anche gl impatti am-
bientali che pencrano nel corso
del lore ciclo vita, Questo sipni-

[ica preferive, servizi, opere

pubbliche, forniton ¢ aziende

appaltatic che parantiscano ¢
certilichino scientificamente:

* un ridotto nnpicgo di risorse
el

= un basso consumo energetico,
preleribilmente basato sul
impiego di font rinnovalbili:

= uny ridotta produzione
dhi rifiutg

* una ridotta quantity di
emissioni ingquinanti in
aeLua, aria ¢ suolo;

o una richitzione der peri-
colt ¢ de1 rischi a cui so-
no solloposti gl addett
el lavoraton {(che =i tra-
MULA I0 Un Mminor cosin
sociale legato alla ge
stione degli infortuni
sul lavora):

* l'ottimizzazione del ser-
vizio offerto.

Lo scopo principale é.
quuindi, quello di influen-
zare il mercato, le imprese ¢ |
prodotlifservizi presenti nelle
pubbliche amministragioni fa-
vorendo 1l raggiungimento di
obiettivi di miglioramento am-
bientale ¢ ntegrando la “varia-
bile ambiente™ nelle altre politi-
che (trasporti, acquisti, energia.
cte ), incrementando cosl il co

ordinamenta tra le diverse poli-
tiche ambientali pubbliche in
atley,

Come € facile intuire. gl effett
positivi sull’ ambiente del GPP
hanno una portata enorme. 50-
prattutto nel Pacsi curopel do-
ve Papparato statale rappresen-

?2 Pidlzla Industriale e Senllicazione
GG RID 2002

ta uno deil maggiori “consuma-
tori™ di prodotii ¢ servizn Bast,
mfatii. considerare che | Pacsi
europel investono circa il 10 -
153 % del proprio PIL in spesa
pubblica per I'acquisto di pro-
dotti e servizi, Ad esempio, uno
studio proposto dall' ICLE] (fn
rerrariontal Cowneil for Bocel
Favironmental ninarives) di-
mostra che se le ammnistrazio
m pubbliche Europee acqui-
stassero PO ad elevata efficien-
£a verrebbe ridotta 'emissione
amua di OO0 i cirea B milioni
di tonnellate, ;“mTi all'emissione
annua media di | milione di

PorSone.

Numeraose sono anche le diret-
tive europee che mirano a ren-
dere sempre maggiormente ap
plicahile questa tipo di politica.
L ultima 1n termimt di tempo &
la Direttiva 200933/CE del 23
aprile 2009 relativa alla promo-
zione di veicob puliti e a basso
consumo energetico nel tra-
sportosu strada. Questa diretli-
va all’articolo 1. Oegetto ¢
Obiemivi, recita: " La presente
divetiiva tmpone alle armmini-
straziont aggindicatic [lo Stato,
gli enti pubblici territoriali. gli
organismi di diritto pubblico, le

Aassaciazion costiluile da uno o
pit di tali enti pubblici territo-
rialt o da une o pitcdi tali orga

nismi di diritto pubblico n.dor|,
aglt entt aggaudicator? [Imprese
pubbliche n.d.r| e a taluni ope

reterri o tener corfo dell impatto
energettco o dell’impatio -
biertale vell aveo of mitea fa viea,
frad cind 0 consante enerveiico ¢
fir eomuessrontt i €C)s 0 Wi toline
SOSETTC BTG ants, al morneito
elllaeepreisto oi veleoli aditvind af
trasproree st stracda, al fine o
prronttiavere ¢ suntdare o mer

cerfer det veleali puliti ¢ o hasse
CONSIENND Prergetice o i preie-
srare ol contrebrte ded sor

tore def trasporti alle pe

Liticle dellu Comnandtid i
prareria de ambienee, cfi-
ned el entergia’

SVILUPPITUTURI

Lra pli sviluppi futurt ne-
CESSATT per raggiungere
eli obiettivi di migliora
mento ambicntale fissati
a livello globale ed euro-
peo vi € lintegrazione
nelle politiche di prodot-
to della fase di consumo
del bene: non puntare
quindi unicamenie alla
produzione di prodotti ad cle-
vale prestazioni ambientali ma
anche spingere fortemente ver-
50 Un corretto impiego ¢ cons-
mo del prodotto. Da questa
considerazione sENNo nascen-
do le varie Strategie nazionali
di Consumo e Produzione So-
stenibiali, Questo tipo di strate-
gia, affrontando congiuntamen-
te il lato produzione e il lato
consumo, ha obietlivo di dis-
sociare o sviluppo coonomico
dal degrado ambientale del ter-
riterio. facendo st che la tutela
ambientale ¢ della salute uma-
na siano considerati un aspetto
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CLEANING
R AR OXERTT

Ci impegriame a mighorare ed innovare conti
nuamente 1 nostri prodotti e le soluzioni per 1l
cleaning professionale, ¢ conseguentemente
Fimpatto delle nostre atbwitd sull'ambiente e
sulle risorse naturali

stiame intensamente lavorando per raggiungere
Fobiettivo di pid lungo termine di un approcoio
attento ad uno sviluppo sostenibile attraverso
tutto cid che facciamao.

ERASRERNRNERARAE AR RARARNY

LE NOVITA 2009

RARO INFO-BLUE Sistema informative & g

gestione documentale ad impatto ambientzle

(0 candidato al premio Clean Green Award 200G
Afidamp

TOUCH CLEAN Detergente per superfici teg-
nalogiche e touch screen di witima generazions
candidato al premio Innovazione pulire 2009

RARD RE-LIVE sistems di recupero & rige-
nerazione di taniche esauste RARD candidaio af
premin Clean Green Award 2009 - Afidamp

RSN ARARSRRRNARARRRRERE

DAL 9 AL 12 GIUGNO 2009 CI TROVATE
A FIERA PULIRE VERONA — PAD. 6 C3/2

RARD CLEANING INNOVATION IN AMBIENTI CU-
CINA, PISCINA, SANITA, IGIENE DELLA PERSONA,
AGROALIMENTARE, DEFURAZIONE ACQUE, LE-
GNO, TRASPORTI, TERMOTECHICA, BIANCHERIA,
INDUMENTI, PELLI, JEANS,

Rare 571 via 17 Maggio 14
Matpra Fpl OBIN IRIATO
Milame = N7 SHAGENASE

e i el ergenl gl essiong infofrarcerl il - weewrgarostlil

imprescmdibite dello sviluppo ceanomicn,

Le strategie ambientali hanno successo, in-

fatti, se some in grado di offrire un modello

alternativo "'?i]'1|‘n..‘li1‘|ih"', che apra delle op-

portunita. port vantagg: competitivi per le

agicnde, oflra miglioramenti della qualita

della vita, Per tare cid rali aspetti positivi dao-

vranno essere propagandati e diffusi presso

la collettivita, che dovri farli propri per po

ter impegnarsi a ragpiungerdi, Risulta guindi

fondamentale, per il raggiungimentao di gue-

st obbicttivi, portare il consumatore a prefe

rire 1 pradotin maggormente ceo-cotmpilibi

li, evidenzanda il loro valore agaiunta,

Cilt oblettivi principali della Strategia italin

na i Consumo ¢ Produzione sostenibili so-

no quindi:

s progetl per linnovazione della Pubblica
Amnumstrazione ¢ delle Imprese;

o sostegno statale alla riceren industrale;

= allivitit normative ¢ finanziamenti da parte
i Ministerd ¢ Region

+ accordi di programma per Neducazione al-
I'ambiente: alla sostenibilita e al consuma
sostembile;

* valonzzare pli strumanti esistenti (neenli-
vi, Etichette ambientali, GPP ate),

CONCLUSIONI

La Polittes Integrata di Prodotto fornisce
gumdi importanti opportunita alle aziende ¢
al consumatort per uno sfruttamento soste-
nibile ¢ maggiormente efficiente delle risor
se. Inaltre, la visihilita dei prodotti ceologic
& in costante aumento, come SONO In aumen-
te ghi incentivi forniti a consumatori ed
azmende che mirano ad una riduzione delle
emissioni inquinanti e delllimpiego di risor-
s, sopratlully in guesto periodo di instabili
14 economica.

Investire nel mighoramento ambientale si-
gnifica, infatti, portare benefici economici
diffusi a lungo termine. basatn sulla niduzione
di inguinanti e guindi di costi sociali ¢ sullo
slruttamento efficiente di risorse ed energie.
massimizzando 1 rendimenti ¢ mininizzan-
do gl sprechi.

Viassimo Grancli,
Riceardn Bozzo
muon constlting Sl
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