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Le etichette ambientali
di prodotto

M. Granchi. R. Bozzo

Negli ultimi anni st sone affac-
{'I'-rl'lr(" ."|”1|I FEECUier p e reaxe o=
chee arblenrali, velaiamente
afla forninira di prodotit ¢ ser-
vizd, Lt prresen za di s specifi-
e effeheria agembicniale suoun
prodotia & garancia per il con-
steratore of prestusioni ig-
pormente elevate i teraiin i
rrspetier dell'antbiente, se con-
frowitate con quelte di un eegui-
valente prodono sprovviste di
etichetta, Spesse d sienificaro ¢ 1
principi fondanii delle ericheite
anbientali risultano peva diffi-
cilirente comprenstbilt ¢ valu

tabili da parte del fruitore del
precreledtien, pens cortoseerdio §oeri-
tert che portanc afl assegnazio

ne di una specifica etichetiu ad
1 prroeofic,

Con il presente arttcolo st vo

gliono illustrare le differenii vi-
pedagie di etichette preseni sid
mercato, soffermandosi mfine
su un'erichetta specifica, UEco-
tabed, che € tra quelle maggior-
serte picoRosciite in Europa e
soprartutto in Iralia.

LE ETICHETTE
AMBILENTALI

In primo luogo vediamo bre-
vemente i contenuti della nor-
ma internazionale che repola
Fistituzione e le finahta delle
diverse etichette ambientali.
ovyero la Norma UNI EN 18O
140202007 = Frichette e 1) ichin-
raztent Ambieatalt - Principi
generali”.
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Tra le parti fondamentali vi ¢
la definizione degli obicttivi
delle etichette amental

o comumicare alle parti interes
sabe tutte o parle delle infor-
mazicmi nguardant gh aspett
ambientali del prodotto/servi
£10;

o promuovere: la domanda e
I'offerta der prodotti che pro
curano il minore danno al-
Iambicnic;

¢ innescare un processo di mi
glioramento ambientale con-
linue puidate dal mercaro

Si passa poi alla descrizione di
guali sono 1 principi gencrali
che un’etichetta ambhentale
deve soddisfare, Infati, 'utilith
¢ l'elficacia delle etichetie ¢ di-
chiarazioni ambientali dipen-
dono fortemente dalla misura
in cul lrasmellono ai consuima-
tori informaziom athdabih e si-
gnificative sugli aspetti am-
bientali di un prodotto/scrvi-
zi0. Risulta percid necessario
che ghi aspetti ambientall trat-
tati dalle etichelle non s1ano
superficiali ma effettivamente
influenti sulla qualitd dell’am-
biente: inolire, le metodologic
applicate per accertare e ga-
rantire il rispetto degh stan
dard ambientali devono essere
scicntificamente basate, in mo-
to tale da produrre risultati
sensati, accurati ¢ sopraltullo
riproducibili ¢ ripercornibili.
Cili aspetti ambientali che ven-
gono considerati nelfla defini-

zione ¢ applicazione di un'eli
chetta devono riguardare e
varic Bastdel ciclo vita ¢ 1.]lli|'||.|i
portare mighoramenti delle
performance ambicntali in tul-
1 le fasi che compongono la
vita di un prodotto/servizio, o
partire quindi dalle effettive
condizion di estrazione delle
risorse naturah ¢ materie pri
me, [ino alla vera ¢ propria
fubbricasiane, distribuzione,
utilizzo o smaltimento del pro-
dotto/servizio stesso,
Llintroduzione nel mereato
I"apphicamione delle etichetie
ambientali deve, quindi, garan-
tire ¢che i miglioramente delle
prestazioni del prodotti vada
di pari passo con il migliora-
mento ambicntale degli stessi,
tavorendo ¢ incentivando la
competitivitd a lungo termine
tra le aziende, Per are eid, |
criteri specifici relativi all otte-
nimento di un'etichetta devo-
no essere il pid possibile condi-
visi dalle ditferenti parti inte-
ressate. {Juesti criterl vengono
elaborali tramile la consulta-
zione ¢ la partecipazione di
tutte le organizzazioni € asso-
clazioni di categoria inleressa-
e Solo o guesto modo & pos-
sibile determinare critert sen
sati e attuabili che prendano in
considerazione | cost necessar
al mighoramento ambientale e
il livello tecnologico dispunibi-
le. Vediamao di seguito le diffe-
renti tipalagie di etichette am-
bientali.




I CERTIFICAZIONE

ETHHETTE AMBIENTALI
DITIFO |

Questo tipo di ctichetta ame-
bientale viene assepnata a que
prodotli che rispettano deter-
minalh eriter ambicntali, defi-
niti per opni differente catepo-
ria di prodotto. il cul nispetto ¢
verificato v garantito da un en-
te terzo notihicato che s oceu-
pa di assegnare 1'etichetta stes
Sl

Fernen che permaettona de ot
tenere le etichette di'Tipo 1 so
o Ca sochia”, ovvero [issano
un ciferimenta quantitativa
(numerico) o qualitativo che
deve essere rispetialy dal pro-
dottedservizio per poter otle-
nere 'etichetta, 1 enten sono,
inoltre, basali su un'idea di ci-
clo vita, imcentivando guindi i
produttorn a mughorare le per-
formance ambientali del pro
pric prodottofsersizio nell sr-
co di tutte le tasi di vita dello
shisso,

Esistono differenti tpologic di
etichette ambientali di lipo I
aleune hanno valore nazionale.
altre hanno valore in tutli i
Paest della Comunita europea,
come l'etichetta Ccolabel. di
cul parleremo in seguito nello
specifico.

A livello internazionale, la nor-
ma che regolamenia la defini-
zione e lapplicazione delle ¢ti-
chette di Tipo I & la UUNT EN
1SO 14024:2001 “Edichertatira
armhientale di Tipe | - Prineipi
e procedure”

FTICHETTE AMBIENTALI
DITIFO I

e etichette ambicntali di Tipo
IT consistono i informazioni
di prestazione ambientale au
to-dichiarate dal Tabbricanie,
umportatore, distributore o ri-
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venditore, per allribuire un va-
lore aggiunto al propria pro-
dotto ¢ da c10 trarne un benefi

vio ceonomico. In pratica que-
sto tipo di etichette consistono
in simboli e frasi specifiche che
possuno essere applicate sul
prodotto o sulllimballaggio
dello stesso.

La norma che regolamenta u
Tivello mternazionale la delini-
zione e 'applicazione delle eti-
chette di Tipo I ¢ la UNI EN
ISCY 140212002 “Asserzioni
ambientall auro-dichiarare”.
Questa norma contiene un
clenco appunto di asserziond
anthientali, stahilendo per
ognuna di esse 1l significato e
la metodologia necessaria per
garantire la veridicita dell’as-
serzione dichilarata, Questo
consente a chi decide di comu-
nicare una o pil prestazioni
ambiental del proprio prodot-
to di adoltare und metodologia
chiara, trasparente. scientifica-
mente fondata e documentata.
in mudo da garantime la veri-
dicita nci confromti di tutte le
part interessate.

Vediamo, ad esempio. che cosa
specifica la Norma per Dasser-
#ione ambientale ~Riciclabile”
alla quale € possibile assepnare
if simbolo indicato in Figura |
(ewclo di Mobias): “cararerisii-
ca di un prodono, unballazeio
o componente aysociate che
Plec essere sottratto dal [Tusse
di rifivsi anraverse processt ¢
programmi disponibili ¢ che
Jr:l.lrr:.' essere racoallo, ratlalo e
restituito all 'weilizzo nefla for-
ma di materie prime o risorse”.
Un prodetto, imballaggio o

compongnle associato che

vurde comunicarg al consuma-

tore la propria natura “ricicla-

bile” deve guindi rispeltare

queste caratterstiche, dimo-

strandolo tramite studi specili-

¢ I documenti che attestano il

rispetto delle caratteristiche

devono essere conservati dal

fubbricante: infatti, pur essen

do un’auto-dichiarazione, la

documentazione deve essgore

resa disponibile alle autoriti

interessate per elfetiuare

eventuall verifuelue

Adlre asserziom ambiental an

to-dichiarate contenute nelly
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= compostabile;

e Jegradabile;

* progattato por il disassem-
blaggio;

= prodotto con durata di vita
Calesn;

* energia recuperata;

= contenulo riciclato;

* constmo cncreclico ridotle,
consumae wdrico ridotoo;

» utilizzo ridotto delle risorse;

* riulilizeabile;

¢ ricaricabile;

» riduzione di rifiuti.

ETICHETTE AMBIENTALI
DITIFO IIT

Le etichette di Tipo 11 sonoe
etichette ecologiche con di-
chiarazione ambientale di pro-
dotto sottoposte ad un control-
lo indipendente. Come per le
etichetle di Tipo I, sard un ente
terzo notificato ad attribuire il
marchio ambientale.

Le differenze principali con le
ctichette Ji Tipo 1 sono due,
entrambe riguardanti @ criteri
da rispettare per ottenere 'eti-
cheltalura,

La prima differenza ripuarda
la considerazione del ciclo vi-
Lz mentre fe elchelte ambien-

Folizii ockireralo o Sanificertinmg 1 ‘?‘
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tabi di Tipo 1 si fondano sueri-
ter “hasati” su un concetto di
ciclo vita del prodotio, le cti-
chelte di Tipo 1 richiedono
invece che 1l fabbricante ese-
pua realmente uno studio del
ciclo vita (LCA) del proprio
et

l.a seconda differenza risiede
invece nelle modalita di rispet-
to deieritert, Come gill visto in
precedenza. le etichetle di Ti-
po 1 st basane sul rispetto
criten a sophia”, In gquesto ca

S0 Invece 1 eritert non fissuno
alcuna soglia o paramaet o gua-
bitative o quantitative da

spettare. Al contrario vengonu
fissati i eriterd, differenti por
conl caleponin i pradotto, sul

la base dei quali bisogna ellel-
tuare lo studio del ciclo vita
del proprio prodotto. In questo
modao 1 risultat dello studio
del ciclo vila, ovvero gli impat-
ti ambicntali pencrati. risulta-
no confrontalili con 1 risultati
di altri studi del ciclo vita, poi-
ché ellfeliuati tutti con gl stesst
criteri. Lo scopo ¢ appunto
quello di ottenere Dichiarasio-
ni delle Prestazioni Ambienta-
I i prodorto confrontabili tra
lara.

Con le etichette di 'Tipo HI s
vuole, guindi. instaurare un
processo pilt raffinato: mentre
tutli i prodotii c¢he ottengono
Petichettatura di Tipo [ sono
considerati “ambientalmente
gquivalenti™, per 1 prodotfi che
attenpono Petichettatura di Ti

pa L1 & possibile realizzare
una graduatoria sulla basc de-
ali impatti ambientali dichiara-
ti. Questo tipo di approccio in-
centiva maggiormente le
waende verso un mighoramen-
1o continuo delle prestazioni.
Bisogna comungue ricordare
che.al momento, le ctichette di
Tipo 11 intluenzano maggior
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mente 1 rapporli tra 1 van fab-
brivant: ¢ formitori, mentre
quelle di Tipo T e 11 sano esclu-
sivamente pensale por fornire
mageior informazion al con
sumatare,

A livello internazionale, la nor-
ma che repolamenta la defim
sione e l'applicazione delle eti-
chette di Tipo 111 ¢ la LINT 150
FAD25- 20006 “f Yohearazioni am
brieectiili = Fr TRLECT]IE € 2P wedire

L'ECOLABEL

[ EHenlabel € 1] marchio curo-
peo di certficazione ambienta-
I per i prodott e servizy, nato
nel 1992 con istitugione del
Regolamento ¢uropeo n.
RE0/92, aggiornato con il nuo
vo Regolamento n. 1980/2000
[ un’etichetta ambicntale del
Tipo L

Il marchio ha come obigltive
quello di promuovere prodotr
¢ servizi chie durante 'intero
ciclo di vita presenting un mi-
nore impatto sull’ambicente,
orientando i consumatori ver-
so scelte di consumo sostenibi-
Ii per l'ambiente.

L'Ecolabe]l & molto conosciuta
in Furopa e soprattutto in It

la, nazione che a livello curo-
peo vanta 1l mageior numero
Ji prodotidservizl che hanno
richiesto ¢ ottenuto il marchio
guropeo. soprattutto per la ca-
tegoria “Serviza o ricettivita
turistica” e “Servizi di cumpig-
gio”, Questo dato non riflette
perd il reale livello di sviluppo
delle etichette ambientali nella
Comunitia BEuropea. Inbatti gii
priva el 19920 data diastitu

sione dell'Bcolabel, gli altri
Paest europet, a diflerenza del-
I"Talia, avevano istituito eti

chette ambientalt di prodotto
di validity nazionale, che anco-
ra ozl manlcagono un eleva-
tissima numerao di prodot-
t/servizi certilicali.

L Ecolabel pud cssere richiesta
per different tipologile di pro-
dotto tranne che per i prodotli
alimentari, le bevande ¢ 1 pro-
datti farmaceuticn. Al momen

to 1 enteri elaborati ¢ approva-
i dalla Commissione Furopea
riguardano le eategone elenca

te in Figura 2,

Per effettuare una domanda di
asscenazions del marchio Eco-
label bisogna seguire vari pas-
sagel:
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nella Comunita chiedono I'assegna-
zione di un marchio di qualiti eco-
logica all’organismo competente
dello State membro nel guale il pro-
dotto & Fabbricate o immesso i
commercio per la prima volta o &
impartato da un Paese terzo;

®vengono presentati all’organismo
competente tuttn certificat ¢ docu-
mentr necessart a4 dimostrare il ri-
spetto der eriter fissali per la relan
v categora di prodotto (compresi i
risultati di un controllo mdipenden-
te, ove nchicsio):

= "organismo competente valutla le
propricta ceologiche del prodotio;

* lorgamsma competente decide d
assegnare 1l marchio di qualita coo
lowicn ¢ notiflica alla Commissione
la decisione, corredandola dei nisul-
tatt completi della valutazione; ogni
richivsta di assegnazione del mar-
chier ch qualita ceologica ¢ soggetta
al pagamentao delle spese per Uesa
me del fascicolo; le condizioni per
Pnse del marchio comprendono i
pagamento di un diritto di vlilizza
zvne da parte del richiedente (ro-
yaltv):

» orgamismo compelenle conclude
con il richiedente un contratio relu-
tive alle condizioni di uso del mar-
chio di qualita ceologica: le condi-
zioni di uso comprendono altresi le
clavsole concernenti il ritiro dell’an-
tortzzazione ad usare il marchio.

Vediamo ora brevemente un esempio
riguardante quali sune 1 criteri ecolo-
gici stabiliti per Passconazione del
marchio comunitario di quahita ecolo-
gica (Feolabel) ai detergenti multiuso
e ai detergenti per scrvizi sanilari.
Prima di Lutto viene data una defini-
zione del gruppo di prodotti “deter-
genti multiuse e detergenti per serviz
sanilari”, in modo tale da stabilire con
certezza per quali tipologie di prodot-
ti sond applicabili questi specifici ori
leri per ottenere 'Ecolabel, Le tipo-
logic di prodotli che vengono fatte ri-
enirare n questo Lruppo SOno tre:

ore
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o detergenti multivso: prodotti
detergent destinat alla puli-
zia regolare di pavimenti. pa
retn seffitt, finestre ed alire
superfict fisse che devono es-
sere dissolti o diluiti 1n acqua
primea dell’uso:

o deterpents per finestre: de-
tergenti multiuso specific
destimat alle pulizia regolare
delle finestre, diduiti in acqua
prima dell'uso o utilizzaty
senza dilurzione,

¢ deterpenti por servizi samita-
ri: prodotit detergents dest
mali wlle operazioni regolar
Jdi rimaozione (smche tramite
strolinamento) dello sporeo
¢lo dei deposili nei servizi si-
nitari quali lavanderic, bagni,
docee, gabimetti ¢ cucine.

Vicne pol dato un clenco
pradotti che sono esclusi, come
ad esempio 1 prodotll per usi
pidl specilict, come 1 delereenti
per forni, @ lucidantt per pavi-
menti. le cere, i disgorpanti per
tubature, cle
Vengona poi specificati | re-
quisiti relativi a produzione,
composizione ¢ imballageio
del prodotto, che elenchiamo
brevemente di seguito, per i
guali vengone fissatl limit ¢
divieti. Per ogni requisito sono
inoltre specificati i metodi di
misura ¢ i lpi di prove da el-
fettuare per comprovare 'ef-
fettivo rispetto dei reguisiti
stessi. T eriteri ecologici stipu-
lati per questa categoria di
prodott riguardano:
= i] livello di tossicitd per gl
CrEAnIsm acgualicn
* 1] grado di biodegradabihita
dei tensioattivi contenutl.
suddiviso per biodceradatali-
th per reaziom aerobiche e
anaerobiche:
* e sostunze o preparali peri-
colosi o tossict che il prodot-

ED Pulizia Indisstriaia & Sandicazisng
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lo non deve contenere, né co-
me componenti della formu-
lazione, né come companenti
di qualsias: preparato incluso
nella formulazione, come ad
esempio alchilfenoletossilati,
clilendiamminaleiracelalo,
niteilotricetato, muschi azo-
tati ¢ muschi policiclici. ete.:

o la Lpologia di Blecd conte-
nuti;

= [a tipologia di tinture. sostan
¢ colotantt ¢ [ragramee con-
tenute,;

e |a tipologia delle sostanze
sensibilizzant conlenute (il
FHHL[U”H non deve essare
classificato con le frast di n
schio "RA2 pud provocare
senstbibzzazione per mala-
#oneg” efo “R43 pud provo-
care sensibilizeazione per
contatto con la pelle™ al scust
della Direttiva TU99LS5/CE e
successive modifiche):

* peomposti oreamiel volatili (il
prodotto non deve contene-
re pii del 10 % in peso di
compostl organict velatili
con punto di ebollizione infe-
riore al30 “C);

* la quantita complessiva di Lo-
storo elementare contenuto:

» l¢ caratteristiche dell'imbal
luggio (ad esempio le part
dell'imballaggio pnimario de-
vono essere facilmente sepa
rabili in parli monomaleris-
liZ}.

1 criteri ecologici compleli per
aottenere 'Ecolabel, refativi a
tutti 1 gruppi di prodott. sono
visionabili e scaricabili in lin-
aua italiana al scegucnie indiriz-
0 nternet dellUmone Euro-
pei:
http:feccurapa.cu/environ-
mentiecolabelindex en.htm
Maggiori informazioni utili per
P consumatort sono contenule
nel sito web all'indirizzo se-

puenle, conlenente mforna-
Ziont cirga 1 prodoit present
sul mercato italiano che hanno
clicnute VEcolabel, 1o miglio-
rate carattenstiche ambientah
di guesti prodotti e dove po-
terli acguastare:
htrpd/www.eco-labeleomdita-
lian/

CONCLUSIONI

Maolte sono guindi le opportu-
nitd formte dalle ericherte am-
bientali. Queste riguardano sia
U livello di innovazione di nuo-
vie preadotti da immettere suol
mercato circa le prestazion
teeniche ¢ soprattutlo ambien-
tali. =iz al prado dionfornmazio-
ne data al fruitore del prodot-
Lo/servizio, spingendo verso un
mioddello di consume mageion-
mente consapevole ed mfor-
ko,

Numerose sone anche Lo op-
portuniti date alle aziende che
possono sfruttare commercial-
mente 1 propri comportamenti
virtuosi, dimostrando come Ia
“variabile ambiente” sia sem
pre pib considerata nella pro-
pettazione e produzione di be-
ni di consumo.

Al conlemps molly resty an-
cora da tare da parte delle isti-
tuzionl europee: rendere mag-
giormente comprensibile il si-
gniticato stesso delle ctichette
ambientali, dare informazioni
deltagliale a una pit ampia la-
scia di consumatori ¢ darg
maggiore risalto ai prodotti
“verdi”, Tali azioni rappresen-
tang, infatti, ol oluettivi prior-
tar1 della Politica Integrata di
Prodotto europea.

Massimn Ciranch,
Riccardo Bozzo
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